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Viagem
ao México

Prefeito José Serravaia
Cidade do México paraver de
perto arecuperacéo do centro.
© PAG.c4

REPRODUCAO

' Namoro e

presentes

Casais que vivem distantes
recorrem cada vez mais ainternet
na hora de trocar presentes.
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POLIANA SOUZA PINTO/AE-2/2/2002

Emnome

do pai

Edinho sempre tentou ser como
Pelé, mas aos 34 anos seu caminho

se distancia do trilhado pelo pai.
© PAG.C5eC6

A restritailha cultural daGrande SP

Pesguisa mapeia formas de acesso ainformagao e entretenimento e mostra divisao entre ‘ Mesopotamia e periferia

REPORTAGEM

EDNEY CIELICIDIAS

Numa noite de quarta-feira, a
TV é mais irresistivel para um
publico amplo: futebol e um ca-
pitulo movimentado da novela
América, da Rede Globo. Ficar
em casade olhonatelinha é um
habito para 93,5% dos morado-
res da Grande Sao Paulo, se-
gundo pesquisa do Centro de
Estudos da Metrépole (CEM),
do Centro Brasileiro de Anali-
se e Planejamento (Cebrap).

Mas nessa mesma noite, no
Jardim Séo Lufs, na periferia
da zona sul, hd um grupo de
resisténcia. Trata-se de uma
reunido semanal aparente-
mente improvavel, um sarau
depoesiaorganizadopor agita-
dores culturais de uma regiao
mais conhecida pelos proble-
mas sociais, em particular a
violéncia.

Omesmotrabalho que men-
surou o hébito de ver televisao
traz dados que tornam mais
factivel a existéncia do grupo
literario do Bar Zé Batidao e
seusarau.De2.002pessoasou-
vidas em toda a Grande Sao
Paulo, em meados de 2003,
9,3% declararam ter produzi-
do algum texto literario. Esse
indicador atinge seu pico nas
classes A/B (11,4%), mas néo é
desprezivelnasclassesCeD/E
(9,4% e 7,0%).

O poeta Sérgio Vaz, mentor
da Cooperativa Cultural da Pe-
riferia (Cooperifa), que organi-
za 0 sarau, é enfatico: “ATV é
um sonifero. Nao d4 para ficar
s6 com ela.” Nas areas pobres,
porém, ela é ajanela quase que
exclusiva para o mundo da in-
formacéoedoentretenimento.

Recém-concluido, o traba-
lho do CEM, coordenado por
Isaura Botelho, doutora em
AcéoCultural pelaUniversida-
dede SéoPaulo,levantoudeze-
nas de praticas de cultura e de
lazer da populacéo acima de 15
anos. Eledimensiona, entre ou-
tros, ouso deradio, ouvido dia-
riamente por mais de 50% da
populacéo das classes C e D/E.
E informa que 24,9% dos habi-
tantes das classes D/E leram
ao menos um livro por prazer
nos 12 meses anteriores a pes-
quisa.

Naregido entre os Rios
Tieté e Pinheiros se
concentram maiores
rendas e alternativas

O trabalho mostra também
opesodoterritériocomo condi-
cionante dos habitos de cultu-
ra. Um conjunto de 20 distritos
entre osRios Tieté e Pinheiros,
na area que abrange o centro
expandido, forma o que os pes-
quisadores designaram de Me-
sopotamia Cultural (ver mapa)
- referéncia a civilizacdo que
floresceu entre os Rios Tigre e
Eufrates. Eles tém, em média,
maiores taxas de renda e esco-
laridade, sdo mais bem servi-
dos de transportes e concen-
tram a maior parte dos equipa-
mentos culturais, explica o an-
tropdlogo Mauricio Fiore, um
dos autores da pesquisa.

A populacio acima de 15
anos dessa area (1 milhdo de
pessoas) tem trés vezes mais
chance de ter uma vida cultu-
ral ativa fora de casa que os ha-
bitantes das outras partes da
metrépole (12 milhées). Nacha-
madaMesopotamia, 54% da po-
pulacdo chegou a universida-
de, ante 13,2% nas demais
areas da metrépole.
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Outraforma de enxergar os
contrastes é a preferéncia mu-
sical. A populacio entre osrios
tém como géneros preferidos
MPB, musicaromantica, classi-
ca, rock internacional e jazz/
blues nos cinco primeiros pos-
tos do ranking. No restante da
Grande Sao Paulo, a ordem é
sertaneja, musica romantica,
MPB, samba e religiosa.

ANOS 80

Osfundadoresda Cooperifasa-
bem bem o que é viver fora da
Mesopotamia. Nos anos 80, o
grupo, hoje na casa dos 40
anos, tinha o costume de “atra-
vessarorio” -nocaso, o Pinhei-
ros - para ter acesso a cultura.
Maisdoqueatransposiciofisi-
ca,tratava-se de romper abar-
reira simbélica de um mundo
deoutrasclasses e outros codi-
gos.Buscavama efervescéncia
cultural no centro, Bexiga, Pi-
nheiros, Moema. Em 2000, a
maioria deles se ocupava mais
com o trabalho e a familia, mas
se“incomodaram comaacomo-
dacao”, segundo Marcio Batis-
ta, professor da rede publica.
Daf surgiu a cooperativa.

O grupo tem quase todas as
caracteristicas daqueles com
menos probabilidade de ter
uma vida cultural ampla: pos-
sui, namédia, renda e escolari-
dade baixas e mora na perife-
ria. A atividade de cunho artis-
tico que eles exercem, contu-
do, é um fator que aumenta em
quase quatro vezes a probabili-
dade de acesso a cultura fora
de casa. Ha trés anos, o sarau
retine homens e mulheres de
todas as idades, que comparti-
lham uma mistura de poesia e
desabafo.

NocinturéoforadaMesopo-
tamia, ha uma concentracio
de criancas e jovens sem pon-
tospréximosdelazer e cultura.
E énessafaixaetariaem quese
consolidam os hébitos de con-
sumo cultural. Mas ha muitos
jovens no sarau da periferia,
grande parte deles rappers
quedeclamamsuasletraseseu
protesto.

“No comeco, a molecada s6
colocava para fora a revolta.
Hoje, estdo aprimorando a for-
ma de se exprimir e estdo mais
soltos”, diz Vaz. A Cooperifa
langou uma antologia de seus
colaboradores, Rastilho da Pol-
vora, com apoio do Instituto
Itad Cultural. Uma nova forma
de alcancar aoutramargemdo
rio. e
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BAR ZE BATIDAO - Jovem declama seu protesto durante sarau da Cooperifa, que é realizado todas as quartas-feiras no Jardim S&o Luis

NIELS ANDREAS/AE

MESOPOTAMIA X METROPOLE

Francisco
Morato

Franco da Rocha

Santa Isabel

Mesopotamia

% da populacao
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Demais areas
da metrépole

54,4 Chegaram ao ensino superior 13,2
20,5 Tém, no maximo, ensino fundamental 52,0
39,3 Usam diariamente o computador 16,3
59,6 Tém acesso a internet 27,3
42,6 Léem diariamente jornal 13,8
30,4  V&o ao cinema mais de uma vez ao més 8,4
41,5 Foi ao teatro nos 12 meses anteriores 12,5
42,0 Foi a museu nos 12 meses anteriores 11,7
45,6 Foi a exposigéo de arte 12,5

nos 12 meses anteriores
Veja mais dados no site: www.centrodametropole.org.br

Fonte: Cepid-Fapesp/CEM-Cebrap

Ranking de preferéncia musical

MPB 38,7
Romantica 28,3

Erudita/classica 25,4
Rock internacional 24,4
Jazz/blues/soul 20,9

Demais areas da metrépole

Sertaneja 30,2
Romantica 20,9
MPB 20,9
Samba 19,3
Religiosa 17,0

A onipresente TV, acesso
aculturaparaamaioria

JulianaBianchi

Presente em cerca de 96% dos
domicilios da Grande Sao Pau-
lo,a TV colorida nao se restrin-
geauma classe social - entre as
classes D e E, esse niimero atin-
ge 87%. Néo é de se estranhar
que seja apontada como meio
de acesso a cultura por 93,5%
dos entrevistados. A surpresa
vem na freqliéncia com que a
populacioassiste TV-69,1% da
amostra declarou ver televisiao
todos os dias e 15,2% dedicam
mais de seishorasa esse habito.
Os grandes consumidores de
programacéio estéo distribui-
dosdeformahomogéneaporto-

da a amostra, ainda que os indi-
ces sejam maiores na classe C,
nosniveismaisbaixosdeescola-
ridade, entre mulheres, jovens
e pessoas com mais de 60 anos.
EocasodeCirilo Arnaldo As-
sumpcio, de 76 anos, que passa
em média sete horas por dia na
frente da TV. “Ligo logo que
acordo, as 7 horas, e s6 desligo
quando dou um pulinho na es-
quina.” A estudante Vanessa
Aparecida B. da Silva, de 23
anos, é outra que dedicagrande
parte do dia a telinha. “Assisto
deprogramasdeentrevistaefo-
focas a novelas e jornais.”
Desempregada elachegoua
ganhardeaniversarioumaassi-

VIDAL CAVALCANTE/AE

CINEMA - Sé nas horas vagas

natura de TV a cabo. O pre-
sente abriu portas culturais,
porque a operadora sorteia
ingressosnodecorrerdodia.
“Depoisdisso, passeiairmui-
to mais ao cinema.” @

4em cadal0
Nao vao a show,
museu, teatro
Oou cinema

Dois aspectos de uma mesma
questio. A professora aposen-
tada Thelma Cecilia Pistelli de
Mattos, de 54 anos, nio fre-
qlienta teatros, cinemas ou ex-
posicdes. Moradora da Pom-
péia, bairro da Mesopotamia
Cultural, ela se sente insegura
aosairde casa. Eumaconsumi-
dora de TV, radio, jornais, re-
vistas e filmes. “Vejo o David
Letterman e a Oprah na TV a
cabo e nao desgrudo do radio
AM.” Thelma assina jornais e
revistas para completar o kit
antialiena¢éo.Omaridoseocu-
padainternet.

José Aparecido Bressane,
ex-prefeitode Francisco Mora-
to, cidade-dormitériono extre-
mo norte da metrépole e com
opcdes culturais minimas, co-
nhece de perto a realidade de
um outro tipo de habitante.
“Pessoas de baixa renda, que
trabalham de segunda a saba-
do e precisam descansar. Até
de graca é dificil convencé-las
a sair”, diz Bressane.

Uma série de razoes deter-
mina um aspecto marcante da
pesquisado Centro de Estudos
da Metrépole (CEM): quatro
em cada dez moradores da
Grande S&o Paulo néo tiveram
atividade cultural fora de casa,
ou seja, ndo freqiientaram
show, biblioteca ou museu, por
exemplo, nos 12 meses anterio-
res as entrevistas da pesquisa,
feitas em meados de 2003. O
grupo compde-se em grande
medida por pessoas de baixa
escolaridade (75,6%).

Segundo a pesquisadora
Isaura Botelho, isso esta rela-
cionado a algo mais amplo. Os
avancostecnolégicosemsome
imagem, a ampliacdo da varie-
dade de oferta televisiva e de
produtos em DVD, aliados ao
barateamento dos equipamen-
tos eletrdnicos, alteraram o
comportamento dos indivi-
duos. A internet contribuiu pa-
ra novas formas de interacao
com o mundo. O crescimento
urbano anarquico de Sao Pau-
lo se relaciona com o desenvol-
vimento das culturas eletroni-
cas. Airracionalidade daurba-
nizacao é, de certa forma, com-
pensada pela alta eficacia das
redes tecnoldgicas.

LAZER

Eimportante notar que as pes-
soasquendotiveramacessoex-
ternoaculturapodemseradep-
tas de atividades de lazer fora
de casa. A mais expressiva de-
las éir ao shopping - citada por
70,7% dos entrevistados. Os
centros de compra tém forte
apelo em todas as classes, mas
em especial nas A/B (86,4%) e
menosnasD/E(52,3%).E gran-
de o ndmero dos que disseram
terido a praiano ano anterior a
pesquisa (56,7%), com forte
predominio nas classes A/B
(77,4%). A adesaoafestaspopu-
lares (juninas, rodeio) vem em
seguida: 46,2%.

Uma extensa lista de prati-
cas mostra que 30,3% dos en-
trevistados jogaram futebol e
15,7% foram ao estddio para
ver uma partida. Ja 45,5% se
dedicaram as palavras cruza-
das; 51,9% executaram algum
consertoemcasae46,5% expe-
rimentaram novas receitas
culindrias.eE.C.DeJ.B. _
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Dosli\_/ros de enfeit_e
aosmimosculturais

Faxingraepublicitariailusramdois
polosdo acesso ao lazer em S8 Paulo

SEBASTIAO MOREIRA/AE

DE OLHO NA TV -Faz 15 anos que a faxineira Rosa nao vai ao cinema

COMPORTAMENTO
JulianaBianchi

Rosae AnaPaulavivemnames-
ma cidade, mas em universos
bem diferentes. A faxineira Ro-
sa Pereira Lopes, de 44 anos, ha
mais de 15 no vai ao cinema.
Sua vida social e cultural se re-
sume a esporadicos passeiosno
Parque da Agua Branca e no
shopping da Lapa e a visitas a
parentes. Moradora de Piritu-
ba, zona oeste, Rosa cria sozi-
nha trés filhos com o dinheiro
que consegue fazendo duplas
jornadas de faxina e passando
roupas para fora. Ela nunca foi
aoteatroouamuseus, e, apesar
de ter varios livros na estante
dasala,jamaisseinteressouem
lé-los. “Ganhei de uma patroa.
Acho bonito para enfeitar.”

Ha dois anos, Rosa voltou a
estudar e, em dezembro, deve
completar o 42 ano do ensino
fundamental. Ela ndo tem o ha-
bito de ler jornais. “Os meninos
sé compram aos domingos por

causa do caderno de esportes”,
contaRosa.Elaaproveitaotem-
po livre no trabalho para fo-
lhear revistas de celebridades.
O passatempo preferido esta
mesmo na TV. “Se sobrar di-
nheirono més, o que quase nun-
caacontece,vouusar paraalgu-
ma necessidade, nio lazer.”
Com duas faculdades com-
pletas, solteira e sem filhos, a
publicitaria Ana Paula Dantas,
de 34 anos, dedica 6% de seu or-
camento mensal a cultura. “To-
das as semanas me dou de pre-
sente pelo menos um programa
cultural.” O mimo da semana
passada eraumingresso paraa
peca A Casa dos Budas Ditosos.
“Faz dois meses que néo vou ao
teatro. K um absurdo.”
Também néo faltam idas ao
cinema “pelo menos trés vezes
por més” e a exposicoes. “Aca-
bei de ver a mostra da Russia,
na Faap, e a dos Corpos Pinta-
dos, na Oca.” Na agenda, ainda
hé shows. “Fui a um do Simoni-
nhasemanapassada.” Nodia-a-
dia, a T'V fica meio de lado. e

O CONSUMO CULTURAL

Dados referentes as praticas nos 12 meses anteriores a pesquisa,

na regido metropolitana (em %)

) ASSISTIRAM TELEVISAO (.)

Total: 93,5% ==

Classes A/B
96,6
Classe C
95,0
Classes D/E
88,5

69,1 9/, disseram que assistem

TV diariamente

) OUVIRAM MUSICA
Total: 90,7%

Toca instrumento ou esta 15,0
aprendendo
Tém instrumento em casa 27,0
Tém o habito de cantar 63,4
Tém habito de cantar
71% 55%
das mulheres dos homens
) ESCUTARAM RADIO _\

Total: 88,2% N\
Classes A/B

96,6
Classe C

88,9
Classes D/E
82,5

58,40/0 escutaram programas
de RADIO diariamente

) ASSISTIRAM A FILMES NO
DVD OU VIDEOCASSETE

Total: 40,4
Classes A/B @
68,0 3

Classe C
39,8
Classes D/E
13,0

31,5% assistiram a fime em DVD
ou VIDEOCASSETE pelo
menos uma vez ao més

) USARAM COMPUTADOR

Total: 36,8 %

Classes A/B
676 K

Classe C
33,5

Classes D/E

9,4

Tiveram acesso a internet

29,8% dototal 61,7% das

da populagao classes A/B

) FORAM AO CINEMA P

Total: 35,1 40)
(Y
Classes A/B i\ () 2
60,3 &

Classe C

32,1
Classes D/E
12,9

pHABITO DE LER JORNAIS &
Total: 34,3% 2

Classes A/B
54,7
Classe C
29,7
Classes D/E
19,2
Tém habito 40,1%
de ler revistas

pLERAM PELO MENOS UM
LIVRO POR PRAZER

Total: 40,5
Classes A/B
54,6
Classe C
4,4
Classes D/E
24,9

Leram pelo menos um LIVRO
por gosto em 12 meses
44,7% 36,0%

das mulheres  dos homens

’1 7 ,1% nunca foram ao CINEMA ‘

) FORAM AO TEATRO :

Total: 17,7
Classes A/B
29,1
Classe C
11,5

Classes D/E
4,2

46,8% dos que chegaram ao
ensino superior foram ao TEATRO
nos 12 meses anteriores

) FORAM AOS MUSEUS

Total: 14,0
Classes A/B
27,6
Classe C
10,2

Classes D/E
5,0

14,9% disseram ter ido a
exposicoes de arte nos 12 meses
anteriores

Mais dados no site www.centrodametropole.org.br
Fonte: Cepid-Fapesp/CEM-Cebrap, margem de erro: 2,2 pontos porcentuais

Democratizar a
arteainda édesafio

FreqUiénciaatesatro, cinema, museuse
exposigcoes mostraum perfil ditizado

Edney Cielici Dias

A pesquisa do Centro de Estu-
dos da Metrépole (CEM), na
avaliacéo de personalidades li-
gadasaofertadearteseespeté-
culos, pée em evidéncia desa-
fios de incluséo cultural da po-
pulacéo da Grande Séo Paulo.

O cineasta Jodo Batista de
Andrade, secretario estadual
da Cultura, ressalta que dados
sobre a freqiiéncia ao cinema
(35,1%) sdo altos se comparados
as estimativas nacionais, que
apontam um publico nio supe-
rior a 10%. Mas esse aparente
bomresultado mascara, segun-
do ele, um aspecto fundamen-
tal. Sdoosmaisricosquevaoem
grande numero ao cinema
(60,3% das classes A/B), com
participacdo bem menor das
classes C e D/E (32,1% € 12,9%).

Ocrescimentodonidmerode
salas, diz Andrade, esta relacio-
nadoaexpansio dosshoppings.
Cria-seuma cadeia de consumo
ligada ao ir ao cinema, e os in-
gressos passam a custar mais.
Os pequenos circuitos quebra-
ram, até porque néo recebiam
copias dasdistribuidoras. “Isso
afunila o mercado para o cine-
mabrasileiroquetinhavocacio
popular. Nao ha como chegar a
essepublico.” Asgrandesredes
determinam omercadode cine-
ma. “Nao é mercado, é marca-
do.” Osecretario, queassumiuo
cargo em maio, esta trabalhan-
do em projetos para recuperar
circuitosde cinema daperiferia
e no interior do Estado.

O escultor Emanoel Aratjo,
ex-secretariodaCulturanages-
taoJosé Serra,ndosesurpreen-
deucomofatodeapenas14%da
populacido metropolitana ter
ido a museus em um ano. “Infe-
lizmente, é isso mesmo.”

Emanoelfoioresponsavel pe-
lo processo de reformulacéo da
Pinacoteca (1992-2002). No ini-
cio dos anos 90, o museu tinha
visitacdoirriséria. Dez anos de-
pois, chegou ao pico de 1 milh&o
devisitantes. O sucessodaexpo-
sicao de Rodin, em 1995, foi um
marco desse processo. Hoje ele
dirigeumainstituiciocommar-
cada preocupacao didatica, o
Museu Afro-Brasil. Um convé-
nio com a Petrobras permite
que nio seja cobrado ingresso,
algo que Emanoel julga funda-
mental para atrair o publico.

Comentandoafrequénciade
17,7% da populacao ao teatro,
predominantemente de pes-
soas das classes A/B e de alta
escolaridade,odiretor José Cel-

ParaZé Celso,
quadro de excluséo
éreflexodeuma
‘Daslu cultural’

so Martinez, do Teatro Oficina,
usou uma imagem atual; “E re-
flexo da Daslu cultural. E o que
se conhece, mas nio deixa de
ser assustador.” No caso de Zé
Celso, é uma questéo princi-
pios: a cultura tem de interes-
saratodos. “Omeu finobiscoito
vaichegarasmassas”, diz, citan-
doOswald de Andrade. Elelem-
bra que, nos grandes periodos
doteatro,comoogregoeoelisa-
betano, a platéia era ampla.
Paramudar o quadro elitiza-
do atual, Zé Celso sugere que
empresas comprem espetacu-
los, para baratear os ingressos.
E que sejaseguido o exemplodo
Oficina, de espeticulos que ten-
tam criar um processo de inte-
gracéo com a comunidade. @

VISA

Porgue a vida & agora.

N

8

F

roca o areco

GARK

e flecha pelo

(A,

Dia dos Namorados é no Rubaiyat, o templo da carne.

Pague com Visa e ganhe um presente exclusivo.

Alameda Santos, 86, tel. 3141 1188 - Av. Brigadeiro Faria Lima, 2954, tel. 3078 9488
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